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01 IL NOSTRO NOME

leexe

LEGAL EXPERTISE

Leexeé e innanzitutto un acronimo, la sintesi di due parole semplici e dirette
che raccontano il nostro progetto, la nostra storia, la nostra cultura.

Legal Expertise.

Una nuova realta nata da una solida esperienza, ispirata dalla passione e da una
interpretazione della consulenza legale in sintonia con la cultura delle imprese.

Un nome sintetico e innovativo, in linea con le tendenze della comunicazione digitale.

02 IL MARCHIO 03 LA PALETTE COLORI T

A N
I PANTONE 711 U € il colore primario e tra gli elementi distintivi dellimmagine Leexe.
l A La palette di colori consente di diversificare gli elementi grafici (impaginazioni, fondi, testi, ecc.)

mantenendo la coerenza con il colore primario e amplificandone la presenza.
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leexe

LEGAL EXPERTISE

PANTONE 711 U PANTONE 2322 U PANTONE 3165 U PANTONE 3145 U
RGB RGB RGB RGB
206 80 85 99 82 66 47 92 102 0 119 136
CMYK CMYK CMYK CMYK
099 913 29 63 84 65 100 27 30 56 100 1 24 32
#CE5055 #635242 #2F5C66 #007788
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2 = Per consentire un’ adeguata leggibilita, oltre alle dimensioni minime di applicazione & stata anche codificata
e un’area di rispetto, uno spazio MiniMo in cui Non puo essere presente nessun elemento grafico o testuale.
LEGA = ) ) ) )
EXPERTISE Questa corrisponde al perimetro esterno, ottenuto riportando l'altezza dell'ascendente sopra al corpo degli

altri caratteri ai quattro angoli del marchio.

07 1PATTERNS T

Con la forma contratta del marchio abbiamo la possibilita di creare patterns
che vadano ad ampliare e rafforzare l'identita visiva del brand.

| modelli possono avere colorazioni differenti, rispettando la palette cromatica
istituzionale ed il marchio deve essere sempre applicato tono su tono.

Non & possibile deformare o cambiare le proporzioni del marchio o creare
nuovi modelli.

Il marchio pud essere scalato, ritagliato, a patto che non venga a mancare
la riconoscibilita dello stesso.

08 LA TIPOGRAFIA T
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| d N UA" Il concetto di “doppio” come capacita di visione multidisciplinare,
a doppia “e : Ita di vision
di sintesi tra competenze differenti, ma sinergiche, di applicazione
di diversi modelli interpretativi.
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